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Studi di Settore

L’analisi della Confesercenti Umbria.

Si allarga la forbice tra ’economia reale e la let-

tura del Fisco

Amedeo Fiorucci (Responsabile fiscale Confeser-
centi Umbria)

Si allarga in modo preoccupante la forbice tra
'andamento economico reale delle imprese e
la fotografia virtuale che scatta annualmente il
Fisco attraverso gli studi di settore. E questo il
segnale piu eclatante che emerge dalla elabo-
razione effettuata dall’'Ufficio Economico della
Confesercenti Umbria, che ha analizzato gli
Studi di Settore degli ultimi tre anni d'imposta,
2005, 2006, 2007 su un numero considerevole
di PMI del commercio, turismo e servizi a livello
regionale. Obiettivo dell’analisi valutare I'im-
patto derivante dall'introduzione degli Indicatori
di Normalita Economica, che hanno gravato
dall’anno d’'imposta 2006.

Molto ampio il panel di aziende monitorate, un
numero che sottolinea la valenza statistica
della rilevazione svolta. In particolare sono
state analizzate 521 nel 2005, 543 nel 2006 e
621 nel 2007. La lente d’ingrandimento ha
messo a fuoco ben 64 Studi di Settore.

Due i parametri che rimarcano come I'applica-
zione degli Indicatori di Normalita Economica
abbiano inciso in modo negativo nel rapporto
tra fisco e impresa: la congruita, vale a dire
I'aderenza spontanea ai valori indicati dal Fisco
e gli adeguamenti, cioe la capacita delle im-
prese di rientrare nei parametri definiti dagli
Studi di settore. Rispetto alla congruita i numeri
sono inequivocabili: nel 2005, prima dell'intro-
duzione degli Indicatori di Normalita, avvenuta
nel 2006, le aziende congrue erano il 79%, nel

2006 sono scese al 57% e al 56% nel 2007. As-
sistiamo percid ad un calo drastico della capa-
cita da parte delle imprese a rientrare
spontaneamente. A livello regionale tra il 2005
€ il 2006 la diminuzione ¢ stata particolarmente
significativa arrivando al 22% e al 23% tra il
2005 e il 2007.

Amedeo Fiorucci

L’aumento della distanza tra il reale andamento
dellimpresa e quanto richiesto dal Fisco € ul-
teriormente suffragato dall’analisi dei dati sugli
adeguamenti. Fra le ditte che non sono riuscite
naturalmente a rientrare nei parametri degli
Studi di Settore, numero, come ricordato, in
crescita, si assiste ad un calo rilevante anche
di quelle che, comunque, non sono state in
grado di adeguarsi. Ancora una volta i numeri
sono

chiarissimi: nel 2005 tra le imprese non con-
grue il 64% era riuscito ad adeguarsi, percen-
tuale che I'anno dopo si € quasi dimezzata
arrivando al 35%. Nel 2007, infine, il dato & leg-
germente risalito assestandosi al 36%.
Decisamente significativo il dato relativo all’au-
mento della pressione fiscale sulle imprese.
Coloro che hanno provveduto all’adeguamento
al fine di evitare lunghi ed incerti contenziosi
con il fisco, hanno infatti dovuto sostenere
maggiori imponibili per circa 4.800 euro ad im-
presa.

«Pur all’interno di diversita tra i singoli settori —
afferma Amedeo Fiorucci, Responsabile Fi-
scale Confesercenti Umbria - I'analisi comples-
siva evidenzia quindi come la forbice fra la
redditivita reale delle imprese e gli Studi di Set-
tore si sia progressivamente allargata. Occorre
prioritariamente rilevare che I'utilizzo di stru-
menti rigidi come gli Studi di settore per misu-
rare i ricavi risulta chiaramente inadeguato in
quanto non rispondono piu ai cambiamenti re-
pentini determinati dalla crisi economica, crisi
che, sempre pit spesso condiziona, negativa-
mente 'andamento delle imprese.

Con la massima urgenza e gia a partire dal-
I'anno d’imposta 2008 — conclude Fiorucci - oc-
corre quindi rivedere profondamente |
parametri utilizzati per determinare i ricavi e la
redditivita delle imprese per correggere le di-
storsioni che stanno emergendo e introdurre
maggiori elementi di correttezza e trasparenza
nel rapporto tra impresa e fisco. In alternativa
saranno sempre meno le imprese in grado di
sostenere 'imposizione fiscale richiesta. A que-
sto occorre aggiungere che la recessione eco-
nomica che determina un pesante impatto sui
consumi, oltre che una maggiore difficolta di
accesso al credito, andrebbe ad innescare una
spirale negativa destinata a relegare le imprese
sempre piu verso la marginalita o addirittura
I'espulsione dal mercato come peraltro i dati re-
lativi ai flussi delle iscrizioni e cancellazioni alle
Camere di Commercio stanno purtroppo con-
fermando.»

Saldi

Dal 5 luglio sono par-
titi in tutta la Regione

Si prevede che le famiglie spendano per
I’acquisto di capi d’abbigliamento a prezzi
scontati poco meno di 6 miliardi di euro,
puntando soprattutto sulla qualita.

Si spera che siano saldi “riparatori” di
un’annata decisamente sotto tono per gli
esercenti: gli addetti ai lavori si aspettano
infatti almeno tre settimane di vendite in
grado di ridare respiro alle imprese in deb-
ito d’ossigeno per gli effetti della crisi,
della contrazione dei consumi e di una sta-
gione metereologica poco favorevole in
termini commerciali.

“Le promozioni gia effettuate nel corso
dell’anno — spiega il presidente della
Fismo - Confesercenti, Gianfranco Urbani
— hanno gia soddisfatto almeno un 30%

della richiesta che normalmente si con-
centrava in questo periodo, svuotando i
saldi del loro contenuto tradizionale.

Per questa stagione il comportamento
dei consumatori sara quindi differente e
le scelte saranno orientate soprattutto su
capi di qualita approfittando di sconti che
dal 20-30 per cento potranno arrivare al

50% e soprattutto di un alto quantitativo
di invenduto (50%) che garantisce ampia
possibilita di
scelta quanto
a modelli e
misure”.
“Ogni anno
— aggiunge
Urbani — met-
tiamo in
guardia i con-
sumatori da
saldi con
sconti ecces-
sivi, negozi
fantasma che appaiono solo nel periodo
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delle vendite speciali per intercettare 1’au-
mento di vendite e poi sparire nuovamente
e vetrine che non illustrano correttamente
il prezzo originale del capo in vendita e lo
sconto praticato.

In valore assoluto la spesa all’anno delle
famiglie per vestiario e calzature ammonta
ogni anno all’8% del totale della spesa per
consumi delle famiglie umbre.

Mensilmente le famiglie destinano al-
I’acquisto di vestiario e calzature in media
di 156 € al mese. La famiglia tipo (coppia
con 1 o 2 figli; 38% delle famiglie ital-
iane) spende ogni mese per vestiti ¢ scarpe
233 €, mentre un anziano che vive da solo
spende per abbigliamento 45 € al mese.
I saldi rappresentano ancora una quota im-
portante del fatturato annuo degli esercizi
al dettaglio di abbigliamento e calzature,
coprendo in media il 26% fra vendite in-
vernali ed estive.

Attualmente i negozi di abbigliamento e
accessori sono in Umbria 1.990 circa,
quelli di calzature 465.




